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* Viabilitat model de negoci.




e (Clients vs mercat.




* Avantatges competitives /
diferenciacio.




* Estrategia comercial.



 Compliment d’objectius.
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El meu objectiu ...




El meu objectiu ...
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els pesimistes es queixen del vent,




els pesimistes es queixen del vent,
els optimistes esperen que el vent millori,




els pesimistes es queixen del vent,
els optimistes esperen que el vent millori,
els liders ajustem les veles.
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viabilitat model de negoci



idea vs solucié |/

SAAAARARARARAAAARAR AR A AR ARLRLL







Socis / partn




g——

diferenciacio










debilitats

-ndsjkgh

fort

-DJHdk |

oprotun

dameance



organitzacio |
recursos




organitzacio |
recursos ...
FUTUR







- "-‘.“

2% =2

oi’s / okr’s / |nd ”@r's

-___:_(.'i




Investi + organtz + operaions +comercial
+economic ...

1. Quantitat
2. Temps
3. Qualitat
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6. RESOURCES
Important resources

7- PARTNERS

=
8&8

8. COOPERATION

9. COST STRUCTURE

3. IMPORTANT
ACTIVITIES

2. CUSTOMER VALUES

1. CUSTOMER

4. CUSTOMER
SEGMENTS

integrated channels and
cooparation

5. INCOMING
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prova pilot




clients mercat.



segments de mercat §
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avantatges vs competéencia.
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previst nous
competidors



estrategia de comercialitzacio.






pla de vende
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pla comunicacio
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imapcte economic esperat.
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pla financer
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calendari i objectius a curt



objectius a 12 mesos ' |
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